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1.『ビューティーエキスポ 2025』について

• ビューティーエキスポ 2025の概要

• ビューティーエキスポの特徴

• ビューティーエキスポ 2024の結果

• 公式サイト｜会期中のイベント・特集（2024）
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ビューティーエキスポ 2025の概要
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見本市
公式サイト

見本市
日本語サイト

名称（英語）
ビューティーエキスポ（第35回目）
※Messe Frankfurtの台湾支社が主催に携わるのは初

名称（日本語） 台北国際美容・ネイル・アイラッシュ展

会期 2025年3月27日（木）– 30日（日）

開催時間 10:00 － 18:00

ビジネスモデル B to B to C

会場
Taipei World Trade Center (TWTC)
Hall 1, Area A & D

面積（予定） 11,142 sqm（グロス）

出展者数（予定） 約230社

出展者の国・地域 台湾、日本、韓国、中国/香港、タイ、シンガポール、フランス、イタリアなど

出展対象製品

アロマテラピー＆フレグランス、スキンケア、メディカルコスメ、メイクアッ
プ＆スタイリング、ヘア＆スカルプケア、フランチャイズ、教育、ボディケア
（ハンド＆フット）、サロン用品、梱包、ネイル、アイラッシュ、タトゥー、
美容機器、OEM/ODMなど

来場者数（予定） 約13,650人

来場対象
ディーラー、小売業者、流通業者、商社、外商加工メーカー、物流業者、投資
家、教育・研究機関、メディア、美容・化粧品業界団体、関連サービス業者、
一般消費者など

入場料

・一般来場者（個人）：NTD $150 
・一般来場者（団体）：NTD $100 
・業界関係者は無料
※16歳未満の方は入場できません。

主催
UDN.com Co., Ltd.
Messe Frankfurt (HK) Ltd. Taiwan Branch

https://www.jp.messefrankfurt.com/tokyo/ja/events/consumer-goods-outgoing/BeautyExpo.html


ビューティーエキスポの特徴
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◆ 台湾の大手メディアグループとの共催により、この見本市は統合マーケティングと全国的なプロモーションを実施し、多チャ

ンネルでの来場者獲得と海外からの参加者への付加価値ある露出という二つのメリットを提供します。

◆ ヘアケア、スキンケア、化粧品、ネイル、まつげ、メディカルビューティー、スカルプケア、バイオテクノロジーなど八つの

主要クラスターから成る台湾の美容業界団体との強力なコネクション。

➢ THBA（Taiwan Hairdressing & Beauty Association）、TBNF（Taiwan Beauty National Federation）、TNL

（Taiwan Nail and Lash Industry Federation）、Taiwan Aesthetic Medicine Industry Association、CAPS

（Chinese Asia Pacific Scalp Industry Development Association）、Taoyuan Biotechnology Service and 

Business Trade Association 

◆ 台湾各地の教育機関や団体と協力し、台湾の美容業界の人材育成機能を結集。

◆ 台湾で最も長い歴史を持つ美容見本市であるBeauty Expoは、強力な来場者データベースと市場での名声を有しています。

◆ ビューティーワールドブランドのもと、メッセフランクフルトのグローバルなネットワークを通じ、台湾で最も国際的な美容

見本市になります。



ビューティーエキスポ 2024の結果
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来場者数：12,522人出展者数：120社

2024年4月12日－15日（4日間）開催

主な製品分野の内訳

48% ネイルアート&アイラッシュ

30% スキンケア

13% フランチャイズ/OEM/ODM/

パッケージ
9% コスメ＆ヘアスタイリング

来場者が興味を持っている製品分野

45% ネイルアート&アイラッシュ

27% パッケージ&原料

18% スパ/サロン/ボディケア

5% コスメ＆スタイリング

5% フレグランス

出展者について 来場者について

来場回数は、4日間で 約90,000回

購買ニーズがあって訪れた来場者：70%

2025年も来場したいと考えている：80%

59%

41%

20%

13%

5%

個人的な調達のため

仕事関連の調達のため

美容業界のトレンドとプロのテクニックを学ぶため

アクティビティに参加するため

趣味の幅を広げるため

来場目的

ブースの数：400件
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https://beautyexpotaipei.tw.messefrankfurt.co
m/taipei/en/programme-events.htmlイベント・特集ページ

公式サイト｜会期中のイベント・特集（2024）

ファッションショー
＆専門家によるパフォーマンス

2024 OMC Taiwan Cup
台湾のヘア・ビューティーコンペティション フォーラムと製品トライアル

https://beautyexpotaipei.tw.messefrankfurt.com/taipei/en/programme-events.html


2. 台湾市場について

• 台湾美容市場の概要

• 台湾の主要美容トレンド：2024-2026年

• 課税と主な輸入規制
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台湾美容市場の概要

◆ STATISTA社の市場インサイトによると、台湾の関連市場は2022年に43.5億米ドルに

達し、2027年には57.2億米ドルに成長すると予測されています（CAGR：4.5％）。

◆ 台湾は、所得の増加とスキンケア、化粧品、ヘアケア製品への消費者の関心の高ま

りにより、市場の着実な成長を遂げています。

◆ 台湾は美容製品を輸出よりも多く輸入しています。

上位7カ国は日本、韓国、フランス、米国、中国、ドイツ、タイです。

◆ 台湾の美容サービス/サロン市場全体の規模は、2022年時点で約17～19億米ドル。

市場全体の約40%を占めています。

➢ ヘアサロン56%、スキンケア/ビューティーサロン24%、ネイルサロン12%、

アイラッシュサロン8%

➢ ネイルサロンとアイラッシュサロンは売上高と店舗数で急成長しています。

◆ 台湾には17,500以上の美容サロンが合法的に登録されており、約47％が台北の大都

市圏に集中しています。

製品セグメント別市場シェア（2022年）

フェイシャケア

ボディケア

ヘア用品

カラーコスメ

ベースメイク

高度なスキンケア

日焼け止め

栄養補助食品（サプリメント）

フレグランス
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台湾の主要美容トレンド：2024-2026年

1. スキンケアへのこだわり：特に、ブライトニング、アンチエイジング、保湿などの効果が期待できる製品。

2. ナチュラル／オーガニック・ビューティ：製品の安全性と環境への配慮が後押ししています。地元ブランドだけでなく、

海外ブランドもこのトレンドを取り入れています。

3. 美容技術： LEDマスク、超音波美容器、スマートミラーなどのイノベーション。

4. メンズグルーミング：台湾では男性の美容意識が高まっています。各ブランドが男性専用のスキンケアやグルーミング

ラインを発売しています。

5. カスタマイズ：カスタマイズされたオーダーメイドの美容ソリューションや、美容ブランドや小売店によるパーソナラ

イズされた分析・推奨に対する需要が高まっています。

6. 予防美容：老化を遅らせることに重点を置いた予防的な美容法は、台湾の若い消費者の間で優先すべきものとして注目

されています。
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課税と主な輸入規制

◆ 税金：

美容製品の種類によって0%から5%の間になります。

例：デオドラント関連は主に5%、食品サプリメントは主に30%。

◆ GMP認証：

輸入者は、製造施設が適正製造規範（GMP）に従っていることを証明する証明書を提出しなければなりません。

製品がGMP認証を受けている限り、手続きは非常に簡単で、製品の成分などを現地のFDAに通知するだけ済みます（ほとんどの製

品分野で追加の審査は不要になります）。

◆ Taiwan FDA（TFDA）：

台湾に化粧品を輸入するには、台湾衛生福利部食品薬物管理署（TFDA）への通知が必要です。輸入業者は、輸入する化粧品が化

粧品GMP規則（ISO 22716）に準拠していることを確認し、化粧品の成分使用および衛生基準を採用する必要があります。化粧品

の製造業者または輸入業者は、化粧品を台湾で供給、販売、無料配布、公共展示、または消費者向け試用を行う前に、製品の成分

表、製造工程、試験報告書などを提出する必要があります。

◆ 製品ラベル：

輸入品には、製品名、成分、製造日、消費期限、製造者および輸入者の詳細を含む中国語のラベルおよび包装情報が必要です。

◆ 「化粧品」と「医薬品」の比較: 

EU、米国、日本で医薬品として認められている輸入品については、さらなる審査が必要となります。

◆ 特殊製品：

染毛剤、美白製品、医療機器など、特殊製品とされているものは追加の許可と検査が必要です。

製品を輸入する際に必要な手続きに関しましては、各社での調査・手続きをお願いしています。
ご了承いただきますよう、お願い申し上げます。

https://www.fda.gov.tw/ENG/index.aspx


3. 単独出展とジャパンパビリオンについて

• 会期までの流れ

• 単独出展とパビリオン出展の違い

• 会場マップとジャパンパビリオンの位置（2025） ※NEW

• ジャパンパビリオンのフロアプラン（2025） ※NEW

• ジャパンパビリオンのデザイン（2025） ※NEW

• パッケージプランに含まれる備品について（2025）※NEW

• 出展料の内訳（2025） ※NEW

• 早見表：概算見積もり（2025）※NEW

• 出展申込み方法について
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出展を希望される場合は、展示予定の製品や希望㎡数などについてヒアリングをさせていただき、

その後、正式的にお申込書をご準備いただきます。

※ご希望内容によっては、お時間をいただく場合がございます。

※全体のスペース状況に伴い、小間位置は再調整のご相談をさせていただく場合がございます。

お申込書が無事受理されますと、主催者がInvoiceを発行します。

※お支払やキャンセル、基本施工や出展に関する規約は申込書に記載されていますので事前にご確認ください。

• 後に小間番号が確定し、例年通りであれば8月頃にデジタルツールが発行されます。

• 出展者マニュアルが用意されます。見本市の詳細や必要に応じて準備のために確認すべきタスク、担

当者の連絡先などの情報をご確認いただけます。

• デジタルツール「メディアパッケージマネージャー (MPM) ※ドイツ本社のシステム」のアカウント

を登録し、ログインすると、見本市の公式サイトやモバイルアプリの出展者検索ページに表示される

プロフィール情報を設定することができます。※詳しくはP21

• 旅行会社、施工会社、輸送会社など、プロバイダーへのお問い合わせは直接行って頂いております。

• ご不明な点などございましたら、日本支社の担当もしくは主催者へいつでもお問い合わせ頂けます。

2025年の会期を迎えます。※2026年度の開催日はまだ未定です。今後のお知らせをお楽しみに！

ヒアリング
・小間位置提案

お支払い手続き

申込締切・
小間位置決定・

出展や出張の準備

会期

施工日・搬入日
例年通りであれば、会期初日の三日前から施工が始まり、スペースのみの出展者や業者は入場できます。

施工プラン込みでお申込いただいている出展者は、会期初日の前日にブースの引き渡しがあり、搬入・

装飾が可能です。※2025年のスケジュールはまだ未定です。

会期までの流れ

https://ambiente.messefrankfurt.com/frankfurt/en/exhibitor-search.html
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単独出展 ジャパンパビリオン

特徴

• ブースデザインの自由度が高いため、企業やブランドイ

メージに合わせた表現が可能です。

• 「日本」というイメージが薄まる分、ローカライズした

マーケティングアプローチが可能です。

• 特定の商材を目当てに来場される方との出会いが期待でき

ます。

• 初出展でもご安心いただける施工・家具込のパッケー

ジプランになっています。

※ジャパンパビリオンゾーンの一角で自社施工を手掛

けたい場合は、ご相談下さい。

• 基本日本支社の担当者が支援につくため、日本語によ

るサポートも充実しています。

• 「MADE IN JAPAN」は信頼性が高いと認知してくれ

ている来場者との出会いが期待できます。

注意点

• 基本ご自身でマニュアルの情報に基づいて、主催者や指定

代理店と直接やり取りを行い、準備を進める必要がありま

す。

※スペースのみでお申込いただいている場合は、ご自身で

施工会社の手配をお願い致します。

• 出展希望エリアによっては、キャンセル待ちとなる可能性

があります。

• 請求書や一部案内は日本支社を通さず、主催者から英

文のメールが直接届くことがあります。

単独出展とパビリオン出展の違い
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会場マップとジャパンパビリオンの位置（2025）
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• 小間面積の調整をご希望の場合は、別途ご相談ください。

• 最小出展面積は基本9㎡です。

• 現在の空き状況に関しては、お問合せください。

ジャパンパビリオンのフロアプラン（2025）
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商材に問わず出展品の邪魔にならない、「さくら」をイメージしたすっきりとしたデザイン。

「JAPAN」という表記や社名版も目に入りやすく工夫されています。

ジャパンパビリオンのデザイン（2025）

通常版の単独出展の
パッケージブースはこちら

アップグレード版のパビリオンの
パッケージブースはこちら
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出展内容に応じて、【A】【B】【C】を合算し、
出展費を計算してください。

料金シミュレーション

18㎡ / 2面開放 / ジャパンパビリオン / 共同出展者なし

=【A】$7,500 +【B】$1,134 +【C】$0 = $8,694

（単独出展用）
お申込書はこちら

↓ クリック してダウンロード

出展料の内訳（2025）

【A】
スペース

スペースのみ
USD 370/㎡
※18㎡から申込可能

自社で施工手配を行う必要があります。

単独 パッケージブース
USD 395/㎡
※9㎡から申込可能

含まれるもの:
基本施工、パーティション、フルカバーカーペット、キャビネッ
ト1台、椅子2脚、電源コンセント1個、LEDスポットライト3個、
ゴミ箱1個

イメージ図：

パビリオン パッケージブース
USD 420/㎡
※9㎡から申込可能

含まれるもの:
パビリオンの特別施工、パーティション、フルカバーカーペット、
キャビネット1台、ガラス丸テーブル1台、黒い椅子3脚、電源コ
ンセント1個、LEDスポットライト3個、ゴミ箱1個

イメージ図：

【B】
角小間追加料金

+15%

【C】
共同出展者

共同出展者数 x USD 1,000

※金額に消費税は含まれておりません。

※間口は1m単位で増加可能です。

※パッケージプランの詳細は次のページをご確認ください。

※早割適用期間中のお申込は【A】スペース費が5%オフになります。

└ 申込期限：2024年9月30日（月）〆切

（ジャパンパビリオン用）
お申込書はこちら

https://mfjp-files.com/documents/og/BW/BWTP_ApplicationForm.pdf
https://mfjp-files.com/documents/og/BW/BWTP_ApplicationForm_JP.pdf
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早見表：スペースのみ（自社施工）の概算見積もり ※一例

１面開放 2面開放～

18㎡

【Ａ】スペース費：USD 6,660

【Ｂ】角小間追加料金：USD 0

【C】共同出展費：USD 0

=合計：USD 6,660

【Ａ】スペース費：USD 6,660

【Ｂ】角小間追加料金：USD 999

【C】共同出展費：USD 0

=合計：USD 7,659

27㎡

【Ａ】スペース費：USD 9,990

【Ｂ】角小間追加料金：USD 0

【C】共同出展費：USD 0

=合計：USD 9,990

【Ａ】スペース費：USD 9,990

【Ｂ】角小間追加料金：USD 1,498.50

【C】共同出展費：USD 0

=合計：USD 11,488.50

36㎡

【Ａ】スペース費：USD 13,320

【Ｂ】角小間追加料金：USD 1,998

【C】共同出展費：USD 0

=合計：USD 15,318
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早見表：単独パッケージブース（施工・備品込み）の概算見積もり ※一例

１面開放 2面開放～

9㎡

【Ａ】スペース費：USD 3,555

【Ｂ】角小間追加料金：USD 0

【C】共同出展費：USD 0

=合計：USD 3,555

【Ａ】スペース費：USD 3,555

【Ｂ】角小間追加料金：USD 533.25

【C】共同出展費：USD 0

=合計：USD 4088.25

18㎡

【Ａ】スペース費：USD 7,110

【Ｂ】角小間追加料金：USD 0

【C】共同出展費：USD 0

=合計：USD 7,110

【Ａ】スペース費：USD 7,110

【Ｂ】角小間追加料金：USD 1,066.50

【C】共同出展費：USD 0

=合計：USD 8176.50

36㎡

【Ａ】スペース費：USD 14,220

【Ｂ】角小間追加料金：USD 2,133

【C】共同出展費：USD 0

=合計：USD 16,353
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早見表：ジャパンパビリオン（施工・備品込み）の概算見積もり ※一例

１面開放 2面開放～

9㎡

【Ａ】スペース費：USD 3,780

【Ｂ】角小間追加料金：USD 0

【C】共同出展費：USD 0

=合計：USD 3,780

【Ａ】スペース費：USD 3,780

【Ｂ】角小間追加料金：USD 567

【C】共同出展費：USD 0

=合計：USD 4,347

18㎡

【Ａ】スペース費：USD 7,560

【Ｂ】角小間追加料金：USD 0

【C】共同出展費：USD 0

=合計：USD 7,560

【Ａ】スペース費：USD 7,560

【Ｂ】角小間追加料金：USD 1,134

【C】共同出展費：USD 0

=合計：USD 8,694

36㎡

【Ａ】スペース費：USD 15,120

【Ｂ】角小間追加料金：USD 2,268

【C】共同出展費：USD 0

=合計：USD 17,388



＜連絡先＞

メッセフランクフルト ジャパン（株）海外見本市チーム

担当：太田原（オオタワラ）

宛先：Erica.Otawara@japan.messefrankfurt.com

CC：info@overseas-fairs.com

TEL：03-3262-8444 ※営業時間 9:30－17:30
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＜注意事項＞

• ビューティーエキスポの出展は、見本市主催者であるMesse Frankfurt (H.K) Ltd. Taiwan Branchと出展者との契約となります。

よって、出展規定は同社が定める出展規定（Exhibition Terms and Condition)が適用されます。

• お支払い：

請求書発行後、30日以内に全額お支払いをお願いします。契約が2025年1月26日から2月24日の間に締結された場合、お支払いは2025年2月24日までに行う必要がありま

す。契約が2025年2月24日以降に締結された場合、請求書発行後すぐにお支払いをお願いします。出展者が契約に基づくお支払いを行わない場合、主催者は予約および申

請をキャンセルする権利を留保します。

• 出展申込後のキャンセル：

申込者が、申込みの拒否または確認を受ける前に、いかなる理由であれ申込みを取り消す場合、支払済みの参加費用は返金されません。出展者が展示会初日から120日以上

前に主催者にキャンセルの通知を行った場合、出展者は主催者の運営およびマーケティングサービスに対して契約価格の50%を負担するものとします。展示会初日から

120日以内にキャンセルの通知が行われた場合、出展者は契約価格の100%を負担するものとします。

• ジャパンパビリオンは日本国内で企画された製品、また主な事業所が日本国内に所在する企業を対象とします。

• ご希望内容によっては、小間位置のご提案までお時間をいただく場合がございます。

• 全体のスペース状況に伴い、小間位置は再調整のご相談をさせていただく場合がございます。

ご新規様は、①～④の内容を右の連絡先までお知らせください。

ご希望をまだ提示いただいていない前回ご出展された方は、

③～④の内容を右の連絡先までお知らせください。

空き状況を確認の上、ご案内します。

※「会期までの流れ」に関しては、P12をご参照ください。

1. ご担当者様のお名刺のコピー（英語 and/or 日本語）

※名刺のお写真などがなければ、テキストで社名・氏名・電話番号・メールアドレスをご教示ください。

2. カタログやウェブサイト等、出展予定製品情報がわかる資料（英語 and/or 日本語）

3. ご希望の㎡数

4. その他、ご要望・ご意見など

ジャパンパビリオンの出展申し込みについて
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3. デジタル＆PRツールについて
• デジタルツール｜オンラインポータル・マニュアル

• デジタルツール｜メディアパッケージマネージャー（MPM）

• デジタルツール｜公式モバイルアプリ（出展者向け）

• PRツール｜スポンサーシップ・プログラム

• PRツール｜デジタル・プレスボックス

• PRツール｜マーケティング・ツールボックス

• PRツール｜Beauty Expo Awards（アワードプログラム）

• 参考｜The Premium Club（VIP招待）
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設定画面

「Messe-Login」のアカウント登録をすると、メディアパッケージマ

ネージャー（MPM）にアクセスすることができるようになります。

見本市の公式サイトやモバイルアプリの出展者検索ページに表示されるプ

ロフィール情報を設定することができます。

※会期終了まで更新は可能ですが、アプリへの自動同期期限を過ぎると、

サイトとアプリのプロフィールはそれぞれ手動で更新が必要になります。

※Messe-Loginアカウントを一度作成していただくと、今後弊社が主催する

見本市へご出展される際にまた同じアカウントを利用することができます。

※ドイツ本社のシステム

*出展者検索ページのプロフィール

デジタルツール｜メディアパッケージマネージャー（MPM）

https://ambiente.messefrankfurt.com/frankfurt/en/exhibitor-search.html


参考｜主催者と海外見本市チームのサポート体制 ※ビューティーワールドを例にしたもの

海外見本市の主催者
（本社及び各国の支社・パートナー）

メッセフランクフルト ジャパン
海外見本市チーム

日系企業の出展者
及び日本在住の来場者

ドバイ支社の
Beautyworld 

Middle Eastチーム

ドバイ支社の
Beautyworld Saudi 

Arabiaチーム

台湾支社の
Beauty Expoチーム

BMCAの
Beautyworld 

Central Asiaチーム

・
・
・

Beautyworldを含む
消費財系見本市担当者

※英語と日本語での対応が可能。

※他の産業分野を担当しているメンバー

も所属しています。

海外見本市チームを通すケース

• 日本語のサポートを受けたい。

• 初出展の申し込み。

• パビリオンで出展したい。

• 複数の海外見本市に出展しているため、

窓口を一本化したい。

海外見本市チームを通さないケース

• 英語（もしくは出展先の国の言語）での

やり取りができるため、日本語のサポー

トが不要。

• 単独出展の実績があり、過去に主催者と

直接やり取りをしたことがある。
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その他ご不明な点などございましたら、

以下担当者へご連絡ください。

メッセフランクフルト ジャパン株式会社

海外見本市チーム コーディネーター

太田原 シンディ 絵里加

EMAIL： Erica.Otawara@japan.messefrankfurt.com

TEL：03-3262-8444 ※営業時間 9:30－17:30

mailto:Erica.Otawara@japan.messefrankfurt.com

