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－保育・教育ビジネス&サービスフェア－
保育園・幼稚園経営者と直接商談ができる
保育業界に特化したビジネス商談見本市

2025年は規模を拡大して開催します！

 前回開催レポート 初めて出展をご検討される皆様へ

 出展申込後のスケジュール

出典：2024年保育博主催者集計データ

【東京都】　グループ経営保育園　園長と保育士主任
今まで保育博の存在は知っており、業務との兼ね合いで参加する
機会に恵まれなかったのですが、今回上司が勧めてくれて初めて
参加することができました。2階から4階まですべてのフロアを観
察して5社は資料などをいただいたので、自分の園でも活用でき
ないかなど検討します。良かった点は、例えば ICTや食育など、さ
まざまな企業の製品を比べられるので自分の園のシステムなど
思い出しながら、こっちの方が良いのではないかとか考えられた
ことも非常に良かったです。次回もぜひ来場したいです。

【山形県】　保育園　保育士3名と調理師1名
山形県の保育施設で保育士と調理師として働いているのですが、イ
ンターネットで保育博というのがあるのを見て、昨年から来場したい
と思っていたのですが、今回初めて参加することができました。直接
企業から説明を聞くことで、詳しく製品詳細が分かることはもちろん
ですが、メーカーの思いが聞けたことも良かったです。また、自分た
ちが今使用している製品の良さなども別の製品を知ることで分かっ
た面もありました。山形では収集できない情報がたくさんあったので
上司へ報告して選ばれる園にしていけるように働きかけていきます。

（株）サクラクレパス
今までサクラクレパスなどのメーカーとして事業を行って
おりましたが、新しく「いろどき」というICTサービスを立ち
上げたので、そのPRのために出展を決めました。
初日からこれだけ多くの保育関係の方がご来場される機
会は他にないので、成果も取れて満足しています。自社も
成長しながら来年も出展したいと考えています。

キッズコネクト（株）
弊社は2020年から保育博と保育博ウエストの双方で出展しています。
出展を継続している理由は、普段の営業では、既存や新規のお客様へのご
案内がどうしても電話などが中心になってしまうので、直接保育現場の方
とお話させていただける良い機会になっている点が大きいです。この場で
直接お話しできた方へ継続的にアプローチしていくことが一番重要になる
と思うので、引き続き重要な位置づけとする予定です。

●  保育関係者の来場割合
保育従事者および運営支援業者、行政関係者が来場者全体の59.7%を
占めています。主な来場者は以下の通りです。（一部抜粋・敬称略）

【保育園、幼稚園、こども園、その他の一時預かりなどの施設】
（福）どろんこ会／（福）種の会／（福）檸檬会／（学）みんなのひろば／
（学）リズム学園／（株）グローバルキッズ／（株）キッズコーポレーション

【保育・教育機関および官公庁、地方自治体、各種団体】
＜東京都＞江東区／杉並区／世田谷区／文京区 等　合計9の区役所
＜千葉県＞君津市／浦安市／柏市 等　合計4の市役所
＜神奈川県＞横浜市役所　＜埼玉県＞三郷市役所
＜山梨県＞南部町役場　＜長崎県＞東彼杵町役場

【保育施設開設・運営支援】
（株）赤ちゃん本舗／（株）朝日新聞社／ （株）KADOKAWA ／ 
（株）小学館アカデミー／ （株）世界文化ワンダーグループ／
（株）チャイルド本社

お申込み後、請求書を発行し
ます。請求書記載のお支払期
日までに弊社指定口座にお振
込みください。

出展者ポータル案内
2025年8月

小間位置案内・決定
9月－

終了報告書送付
2025年12月

1  見本市出展の目的とターゲットを明確にする

2  具体的な数値目標を決める

3  見本市当日までの準備
 ブース施工準備。自社装飾を行うなら施工会社とスケジュールなどを確認。
 足を止めてもらうためのチラシやリーフレットを作成。
  SNS、DMなどを活用した会期までのプロモーションが重要。 
ブースで渡す資料やノベルティを確認。

●  買付決定権者の来場割合
62.9%以上の来場者が「買付決定権を持っている」「一部決定権を持っている」「決定に影響力を持っている」ため、効率的な質の高い商談が可能です。

●  来場者の声

●  出展者の声

保育博ウエスト2025
2025年7月16（水）－17日（木） マイドームおおさか
最新情報は公式ウェブサイト www.hoikuhaku.com

保育博は
東京と大阪で
年2回開催！

お申込み・お問合せ先   保育博事務局 メッセフランクフルト ジャパン（株）
〒102-0071  東京都千代田区富士見1-8-19 住友不動産千代田富士見ビル4F
Tel 03-3262-8443　info@hoikuhaku.com

●  出展者満足度
約85%の出展者が「非常に満足」「満足」しています。

保育博2024
2024年11月21日（木）－22日（金）　東京都立産業貿易センター 浜松町館

出展者数 202社

来場者数 3,801名

A. 保育園、幼稚園、こども園、……… 51.9%
　 その他の保育・教育施設
B. 保育施設開設・運営支援…………… 4.0%
C. 保育・教育機関および官公庁、 …… 3.8%
　 地方自治体、各種団体
D. メーカー／サービス提供者………………… 24.1%
E. 小売、通販、卸問屋、商社………………………9.4%
F. 保育士・幼稚園教諭養成学校 …………………2.2%
G. ホテル・レジャー・公共施設……………………0.4%
H. その他 ………………………………………… 4.1%
 I . 無回答 ………………………………………… 0.1%

来場者分類
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A. 決定権を持っている …………… 20.6%
B. 一部決定権を持っている………… 21.2%
C. 決定に影響力を持っている…………21.1%
D. 決定権を持っていない……………………… 36.9%
E. 無回答 …………………………………………0.2%

商品買い付け決定権A

B

E

D

C

A. 非常に満足 ……………………… 22.5%
B. 満足 ……………………………… 62.4%
C. やや満足 …………………………………… 11.8%
D. 不満足 …………………………………………0.0%
E. 無回答 …………………………………………3.3%

出展満足度A

B

E

D

C

出展者

来場者

新規リードの獲得
机と椅子を設置するのは必須。
きちんと説明できるスタッフの常駐が必要。
来場者の見込み度合いに応じて、説明資料
を準備。

認知度の向上
社名やブランド・サービス名の認知
度向上のためには、会社ロゴをブー
スに掲げるなど統一感を持たせる
ことが重要。

既存顧客との 
リレーションシップ
既存顧客に対して新しい提案資料
の準備が重要。

出展の目的 ❶ 出展の目的 ❷ 出展の目的 ❸

出展準備
8月－11月

※小間位置は、出展料金ご入金確認後、 
事務局より順次ご案内します。

搬出・撤去（即時撤去）
11月21日（金）17：00－

搬入・施工
11月19日（水）13：00－

見本市開催
11月20日（木）－21日（金） 

何の数値を目標にするかを決定することが重要。

ブースへの来訪者数  名刺獲得数  アポイントメント獲得数  受注数  など

見本市に出展経験がある場合は、前回の出展結果を参考に。
初めて出展する場合、まずは名刺獲得数とするのが一般的。

「保育博」は、現場業務や運営の改善を求めて来場する園関係者と自社の商品やサービスを発表したいメーカーをつなげるプラット 

フォームです。うまく活用いただくことで、保育業界への新規参入、ビジネス拡大が可能ですが、出展にあたってはさまざまな準備が必要
です。事務局では、出展に際しての手厚いサポートを行っておりますので、「商材が合っているのか」、「自社製品は対象になるのか」など、
ご質問やご不明点がございましたらお気軽にお問合せください。



●  人材ゾーン
メディアなどでも
保育業界の大きな
問題として取り上げられる「保育人
材」。人材ゾーンでは、人材採用、人材
教育に特化した製品・サービスを募集
します。

出展対象

評価制度、就労支援、転職支援、チー
ムビルディングなど

 開催概要

保育業界の販路開拓に最適な「保育博」。2019年の初開催から保育業界関係者が集う見本市として着実に拡大を続けてきました。
前回は、保育園や幼稚園の経営者をはじめ、過去最高となる3,800名以上の来場者を記録。現在では、保育関連見本市として業界最大 

規模を誇り、話題の ICT製品から食関連、人材まで多岐にわたる製品が集結します。保育園などの園関係者とメーカー、サービス提供者を
つなぐ「保育博」を貴社ブランドやサービスの認知拡大、販路開拓にぜひご活用ください。

園関係者のリード獲得
約3,800名の来場者の内、約60%を占める保育園、幼稚園、 
こども園の経営者、園長、保育者が来場するため、園関係の 
新規リード獲得がねらえます。

強力な来場プロモーションで、園関係者を誘致
・5万件以上のデータを保有、ポテンシャル来場者に向けてメルマガやDMなどで来場を誘致します。
・最新の業界情報、知識、マネジメント術などが学べる豪華講師陣によるセミナーを2日間で20本以上開催します。
・ 保育博公式アンバサダーを活用し、インスタグラムやYoutubeなどのSNSを活用した 
マスプロモーションを展開します。

直接商談による効果的なマーケティング
園関係者に向けて、商材を実際に使用し、説明することで現場で 
実際に働く方々の生の声を獲得することができます。また、継続的に
出展することで業界内での認知度向上につながります。

 出展のメリット  来場プロモーション

保育園、幼稚園経営者や園関係者と直接商談ができる
保育業界に特化したビジネス商談見本市です。

 商材ごとに7つのゾーニング 最適なゾーンへの出展で、来場者を効率的に貴社ブースへ誘導します。

×
●  保育園、幼稚園、こども園、 
発達支援施設、その他の保育・教育施設

●  保育・教育機関および官公庁、 
地方自治体、各種団体

●   ホテル・レジャー・公共施設
●   小売、通販、卸問屋、商社
●   保育施設開設・運営支援
●   メーカー／サービス提供者
●   保育士・幼稚園教諭養成学校

来場対象

 出展料金
締切日以前でも、予定小間数に達した時点でお申込みを締切らせていただく場合がございます。

タイプ  A
1小間（8㎡：間口4m×奥行2m）

タイプ  B
1小間（4㎡：間口2m×奥行2m）

スペースのみ
1小間（8㎡：間口4m×奥行2m）

パッケージ装飾付き 各出展者にて施工・装飾の
手配が必要

¥360,000 ¥242,000 ¥320,000

早期申込割引  10%OFF　2025年4月25日（金）までのお申込み

パッケージ装飾に含まれるもの

●  システムパネル / LEDスポットライト×3 / 2口コンセント×1
●  商談用テーブル×1、椅子×2
●  施工・撤去・資材運搬費、電気工事費および電気使用料
●  パラペットおよび社名板（社名・小間番号）
※ パッケージ装飾は全てまたは一部が不要となった場合も 
出展料金の返金および減額はございません。

パッケージ装飾に含まれるもの

●  システムパネル / LEDスポットライト×2 /  
2口コンセント×1

●  施工・撤去・資材運搬費、電気工事費 
および電気使用料

●  パラペットおよび社名板（社名・小間番号）
※ パッケージ装飾は全てまたは一部が不要となった場合
も出展料金の返金および減額はございません。

※ 4小間以上の小間を偶数の単位でお申込みの
方に限り、スペースのみのお申込みが可能です
（例：4小間、6小間、8小間）。
※ 各出展者にて施工・装飾の手配が別途 
必要です。
※ 出展スペースは小間位置をテープで 
囲った状態で提供します。

※別途消費税を申し受けます。

早期申込締切 10%OFF  2025年4月25日（金） 　 一般申込締切  2025年7月25日（金）

見本市名 保育博2025（7回目）

会　　期  2025年11月20日（木）－21日（金）【搬入日：11月19日（水）】

会　　場  東京都立産業貿易センター 浜松町館（東京都港区海岸1-7-1）

出展者数 250社（予測）

来場者数 4,000名（予測）

主　　催 保育博実行委員会

運　　営 メッセフランクフルト ジャパン（株）

メディアパートナー  

（株）e-CHANNEL（株）パパスマイル（株）サンロフト

※QRコードは（株）デンソーウェーブ
の登録商標です。

検索保育博

前回の
会場の様子は
右記QRコード

から
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ICTゾーン

研修・ワーク
ショップ

出展者プレゼン
テーション

人材ゾーン
インクルーシブ
ゾーン

NEW

4F
エデュケーショナル

セミナー
学習教材
ゾーン

NEW

3F

食育ゾーン
遊具・玩具
ゾーン

NEW マネジメント
セミナー

保育ゾーン

NEW

2F

●  ICTゾーン
ICTを活用した
コミュニケーション
の円滑化や情報処理の自動化が注
目されている今、保育者の処遇改善
や保育の質向上に取り組む園に向
けた製品の提案を募集します。

出展対象

業務効率化、業務支援、情報管理、
情報共有、経営管理など

●  食育ゾーン

出展対象

給食、栄養食、食材、食器、防災食、
離乳食、食に関する商材全般

●  遊具・玩具ゾーン NEW

出展対象

ジャングルジム、砂場、ブランコ、シーソー、鉄棒、積み木、 
ブロック、パズル、人形、音楽玩具、知育玩具など

●  学習教材ゾーン NEW

出展対象

音楽教材、リトミック、ダンス、絵本、
知育、防災、英語、工作、塗り絵など

注目！！
注目！！

※ゾーンの配置は変更されることがあります。 
※ゾーンについて不明点があれば、お気軽に事務局へご相談ください。

タイプ Aには「商談セット（商談用テーブル×1、椅子×2）」が出展料金に含まれていますのでご活用ください。
タイプB、スペースのみの場合は「オプション備品（有料）」にて必要な備品をお申込みください。

ブース施工例

ブースレイアウトのPoint! ※備品や商品だけでなく接客をするスタッフも含めてブース内で商談を行ってください。

着座もしくは立ったままでもしっかりと
商談ができるレイアウトを検討する。

壁面装飾やポスター掲示により
アイキャッチを意識する。

ブース内に入りやすい
オープンな導線を確保する。

Point. 1 Point. 3Point. 2

直接商談

●  保育ゾーン NEW

出展対象

保育にまつわる
幅広い製品やサービス

●  インクルーシブ 
（発達支援）ゾーン NEW

幼児期から様々な人種、年齢、発達の違いに
触れることで、多様性、共感性、社会性を養うことができる
インクルーシブ保育。一方で、保育者の人手不足、専門的知
識・技術不足、業務負担、保育現場の設備不足、危機管理
対策など多くの課題があります。インクルーシブゾーンでは、
現場の課題を解決するための製品・サービスを募集します。

出展対象

発達支援向け製品・サービス、医療的ケア児向けサービス、 
外国人園児・保護者向けの翻訳サービス、バリアフリー設備など


